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1. INTRODUGAO

A Politica de Patrocinio da Unimed Londrina foi elaborada com o objetivo de orientar a forma
adequada de apoiar iniciativas e eventos com foco na construgdo da imagem da marca.
As Singulares de todo o Brasil seguem a mesma Diretriz de Parcerias, sdo apoiadas
iniciativas em diversas areas e, assim, envolvidos todos os publicos. Unir esforgos para
patrocinios nacionais, ou regionais com grande semelhanca,otimiza recursos e potencializa
beneficios.

Segundo Dennis Sandler e Divid Shani, autores do livro Sponsorship and the Olympics
Games: the Consumer Perspective Sport Marketing Quaterly, “Patrocinio € a atividade de
provisdo de recursos (dinheiro, pessoas, equipamentos) por uma organizagao (patrocinador)
diretamente para um individuo, autoridade ou corporagao (patrocinado), permitindo ao
patrocinador realizar determinada atividade em retorno aos beneficios contemplados em
termos das estratégias promocionais do patrocinador, que podem ser expressos em termos
de objetivos corporativos, de marketing e de midia”.

Esta atividade segue a Diretriz Nacional de Parcerias do Sistema Unimed e outras atribuicdes
e responsabilidades da Unimed Londrina estabelecendo termos e condi¢des aplicaveis as

acgOes desta Cooperativa.

2. OBJETIVOS
a) Seguir a Diretriz Nacional de Parcerias do Sistema Unimed;
b) Apresentar e seguir as particularidades da Diretriz de Patrocinios da Unimed Londrina

(abaixo).

1. TIPOS DE PATROCINIOS REALIZADOS PELA UNIMED LONDRINA
a) Esportivo e Cultural;
b) Relacionados a area da saude (técnico-cientifico);

c) Relacionamento com clientes, fornecedores, prestadores e comunidade.

2. ANALISE DE PATROCINIOS

Ao recebermos uma solicitagao de patrocinio por e-mail ou via oficio, primeiramente
analisamos se ela se encaixa na Diretriz Nacional de Parcerias do Sistema Unimed. Em caso
positivo, consideramos as contrapartidas e a relevancia do evento/ agdo para a imagem da
marca Unimed, levando em consideracao sea solicitagéo se refere ao apoio financeiro, de
ambulancia, materiais (brindes e papelaria) ou divulgagéo para nossos publicos de

relacionamento.
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As solicitagdes de patrocinios sdo enviadas para conhecimento e consideragbes da
superintendénciade Mercado com o parecer técnico da equipe de marketing, incluindo a

analise prévia dos itens elencados acima.

Quando o patrocinio € relacionado a atividades académicas e/ou de sustentabilidade, a
solicitagdo é encaminhada para analise das respectivas areas, de Educacao Corporativa e
Sustentabilidade, que seguem processos proprios para aprovagao. Outras gestdes e ou
diretorias podem ser consultadas também para analise e parecer do patrocinio, como é o
caso de solicitagdes de palestras e participagdo de equipes multidisciplinares com prestagao

de servigos basicos e orientagdes relacionadas a saude.

Uma vez aprovado o patrocinio, o solicitante deve encaminhar para a equipe responsavel da
Unimed as artes de divulgagao para aprovacgao da aplicagdo da logomarca nos materiais.
Apbs a realizacao do evento, se faz necessario o envio de evidéncias das contrapartidas
acordadas.

Os patrocinios podem passar por uma reanalise da area responsavel, neste caso, sdo
revistos outrosaspectos como: nova negociacéo de contrapartidas, orcamento,

relacionamento e disponibilidade de participagao na agao.

3. PATROCINIOS QUE INCLUEM ENTREGA DE BRINDES E MATERIAIS DE PAPELARIA
Disponibilizamos para o solicitante brindes e/ ou materiais de escritério/ papelaria com a

marca Unimed que ja estejam em estoque, conforme o perfil do publico da agao.

4. PATROCINIOS QUE INCLUEM EXPOSIGAO DA MARCA
De acordo com o perfil das a¢des e eventos patrocinados, negociamos espagos no dia e local
da atividade para instalacdo de materiais inflaveis, banners, painéis, estande, entre outros

que resultem em maior visibilidade para a marca.

5. PATROCINIOS INSTITUCIONAIS

Neste tipo de patrocinio, a Unimed se compromete a divulgar o evento para seus publicos,
conforme planejamento de comunicagéo, de acordo com o perfil da agdo. Nem sempre o
patrocinio financeiro esta atrelado ao patrocinio institucional, no entanto, a exposig¢ao da

marca nos materiais de divulgacao do evento éobrigatéria.
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6. PATROCINIOS ENVOLVENDO AMBULANCIA

Caso o patrocinio inclua a ambulancia do SOS Unimed, o solicitante deve preencher e
assinar o Termo de Compromisso — com pelo menos trés dias de antecedéncia do evento,
que inclui informacdes referentes a acéo/ evento. E de fundamental importancia que as
informacgdes registradas no termo estejam de acordo com a realidade da agdo, uma vez

que a equipe que acompanha a ambulancia é configuradaconforme o perfil do evento.

7. REGRAS DA UNIMED LONDRINA PARA ENVIO/ UTILIZAGAO DE AMBULANCIA DO
SOS UNIMED

A partir das informacgdes apresentadas no Termo de Compromisso, é definida a
configuracdo da equipe queira compor a ambulancia, seguindo a regra abaixo:
Ambulancia Avangada: 1 motorista, 1 enfermeiro, 1 médico (utilizada em eventos nao
esportivos) Ambulancia Esportiva: 1 motorista, 2 enfermeiros, 1 médico (utilizada em
eventos esportivos) Acompanhamento a distancia: a base de atendimento fica avisada
sobre a agao/evento patrocinado e sedesloca até o local se receber chamado da

organizagéo, via 0800, para atendimento.

A Unimed Londrina disponibiliza apenas uma ambuléncia para atendimento de agbes/eventos
de patrocinio, no entanto, caso tenhamos disponibilidade de equipe, podemos atender um

segundo evento de forma remota, conforme solicitagdo e negociacao prévia.

A organizagéo do evento patrocinado deve disponibilizar um espaco coberto e de facil acesso
para a ambulancia. O local escolhido deve facilitar a visibilidade da unidade movel pelo

publico presente, bem como o deslocamento rapido da mesma caso seja necessario.

Caso a organizacao do evento/ ndo disponibilize refeicdo para a equipe da ambuléncia em
patrocinios com mais de quatro horas de duragao que incluam horarios de almoco e jantar, a

equipe da unidade mével podera se ausentar do evento para se alimentar.

As pessoas que precisarem de atendimento devem se encaminhar ou serem levadas até a
ambulancia. A equipe da unidade mével néo esta autorizada a se ausentar do veiculo, pois

precisa ser encontrada no local, caso seja necessario prestar atendimento.

Dependendo do niumero de pessoas presentes no evento/agao patrocinado, além da

ambulancia, se faz necessaria a montagem de um ambulatério de suporte.
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Em caso de patrocinio de eventos esportivos, deve-se seguir o Estatuto do Torcedor,
disponivel neste link:
http://arquivo.esporte.gov.br/arquivos/ESTATUTO DO_TORCEDOR.pdf)

8. DO REPORTE E REVISOES

As acles relacionadas a Politica de Patrocinio da Unimed Londrina séo elaboradas pela
gestao de Marketing e Comunicagéo e revisadas pela Superintendéncia de Mercado. Apés
estas revisdes, a politica é reportada a Superintendéncia de Mercado e, assim que aprovada,
sera publicada a nova versao na Intranet da Cooperativa (COL — Colaboradores Online) e
no site da Unimed Londrina. Estas revisbes deverdo acontecer periodicamente, conforme
alteragdes internas, da Diretriz Nacional de Parcerias do Sistema Unimed e ou a cada 2 (dois)

anos.

REFERENCIAS

Diretriz Nacional de Parcerias do Sistema Unimed. Acessivel em:
http://col.unimedlondrina.com.br/minha- intra/diretorio/arquivospublicos/detalhar/
88957redirect=L21pbmhhLWIudHJhL2RpcmVO0b3Jpby9hcnF1aXZvecy 1wdWJsaWNvcy8x
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